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Malin Crona ar frilansjournalist, digital projektledare och forelaser om journalistik och sociala
medier. Foto: Malin Larsson
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Malin Crona: Man maste inte publicera allt som
star pa Facebook

»~ Dela

Publicerat fredag 9 december 2016 kl 10.33

| borjan av december lanserade en stor svensk varuhuskedja sin julkampanj. Ett litet barn
i luciakrona blev reklampojke. Men var tog medieetiken vagen i snackisrapporteringen?

Det undrar frilansjournalisten Malin Crona, som paminner om att "ditt Facebook inte ar
samma som mitt Facebook" och tycker att nyhetsmedier borde dgna sig at att spracka
asiktsbubblorna istallet for att blasa upp dem.
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2016 blev det ar da vi vaknade med Donald Trump som USAs president, firade
midsommar medan britterna sa adjo till EU och noterade att tryckfriheten fyllde 250 ar.
Det blev ett ar da svenska medier i den statliga Medieutredningen ropade "Facebook tar
vara annonspengar” samtidigt som allt fler redaktioner stangde sina kommentarsfalt.
Och det blev det ar da jag varje morgon vaknade till ett medieflode som till slut fick mig
att vilja skrika "Man maste inte publicera allt som star pa Facebook!”

I borjan av december lanserade en stor svensk varuhuskedja sin julkampan;. Ett litet
barn i luciakrona blev reklampojke. Rasister reagerade hogljutt i sociala medier mot att
ett barn med lite morkare hudfarg an de tyckte var passande fick framstd som “en vanlig
svensk”. Det ledde till att de manga manniskor som borjat natvandra vaknade till liv for
att inte [3ta rasisters och sexisters kommentarer fa sta oemotsagda som om de speglade
majoritetens asikter. Under kommentarer med #jagarhar och #jagarlucia ville de visa att
de ar fler.

Och jag har faktiskt slutat rakna. Nufértiden vet jag exakt hur lang tid det tar fran att jag
ser nagon dela nagot pa Facebook tills det blir toppnyhet i samtliga traditionella medier.

Nar det stod klart att Donald Trump stod som segrare i presidentvalet var de flesta i mitt
Facebookfléde djupt chockade. Inget hade tytt pa att nagon annan an Hillary Clinton
skulle vinna valet.

Ditt Facebook ar inte mitt Facebook. Vi valjer vanner efter varderingar och vara floden
speglas darefter. Ditt Google ar inte mitt Google. Var och en av oss kan latt googla oss
fram till den sanning som stodjer just vara argument, stédda av sokmotorernas
algoritmer som vet vad vi sokt efter tidigare.

Och dar star vi och skriker at varandra bakom varsin skarm, som bara speglar den
sanning vi sjalva valt.

Mediehusens roll som bubbelsprackare har aldrig varit viktigare. Men i stallet for att sta
stadigt i tryckfrihetsforordningen och som ansvariga utgivare varna att varje enskild
publicering ska varderas utifran sina unika forutsattningar och sammanhang, springer vi
journalister allt fortare for att inte missa nasta snackis i sociala medier.

Oftast leder det bara till en gdspning och att jag inte riktigt forstar varfor jag ska lasa
tidningen langre, nar det enda jag far veta ar det jag redan last pa Facebook ett halvt
dygn tidigare.

Men den har gangen gick det betydligt langre. | sin iver, eller om det bara blivit vana,
verkar redaktionerna ha glomt bort nagra av de allra mest grundlaggande principerna for
publicering,.

TT gor en text som redogor for ’det intraffade” och flera tidningar valjer att publicera
texten tillsammans med bilden pa pojken.



Inte nog med att detta innebar att hatet och de rasistiska kommentarerna darmed
publiceras en gang till och ges ytterligare spridning. | det har fallet verkar tidningarna
helt ha glomt att det faktiskt ar ett verkligt barn pa bilden. Ett barn med namn, vanner
och familj. En bild pa ett barn som i det har fallet alltsa satts i ett sammanhang med
hatiska kommentarer.

Ingen verkar heller ha reflekterat 6ver den tradition vi har i svenska medier av att
hantera publiceringar med barn forsiktigt. Foraldrarna bor vara tillfragade och barn bor
inte framstallas som utsatta pa bild.

Det gar till och med sa [angt att vissa tidningar rubriksatte artiklarna sa att det framstar
som att bilden, eller kanske till och med pojken, hade orsakat de rasistiska
kommentarerna i sociala medier.

Det ar sa klart rasisterna som orsakat de rasistiska kommentarerna, papekar nagon, och
tidningen forsoker darefter plocka hjaltepoang nar de andrar rubriken. Nar samma
tidning senare pa eftermiddagen skickar ut en nyhetsflash for att foraldrarna ber om att
bilden ska dras tillbaka fran reklamkampanjen ar cirkeln sluten.

Ja, jag hade raknat ut att den skulle komma ungefar just da.
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